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Anmeldung: persönlich am 16. Februar 2006 zwischen 13:00 und 15:00 Uhr 
und am 17. Februar 2006 zwischen 9:00 und 11:00 Uhr im Lehrstuhlsekretariat. 
Voraussetzung: Schein für eine unserer Hauptstudiumsveranstaltungen.  
Die Teilnehmerzahl ist auf 12 begrenzt. Falls die Anzahl der Anmeldungen, die 
der Seminarplätze übersteigt, werden die Themen per Losverfahren vergeben. 
Abgabetermin: 13. April 2006 
Blockseminar: zwischen Ende April und Anfang Juni 2006 

 
Jeder Bewerber gibt bei der Anmeldung drei Wunschthemen an, die wir bei der 
Vergabe berücksichtigen werden. Sie erfahren spätestens Mittwoch, den 22. Februar 
2006 per Email ob und welches Thema von Ihnen bearbeitet wird. 
 
 
Themen 
1. Netzwerkeffekte und Standardwahl 
2. Dynamische Aspekte der Standardwahl 
3. Netzwerkeffekte und Wettbewerb  
4. Kompatibilität ohne Netzwerkeffekte 
5. Netzwerkeffekte und Wechselkosten 
6. Technologischer Wettbewerb auf dem Markt für PC-Hardware 
7. Standardwahl zwischen DVD und DIVX 
8. Netzwerkeffekte und Kompatibilität auf Softwaremärkten 
9. Pfadabhängigkeiten und technologischer lock-in 
10. Netzwerkeffekte auf Kreditkartenmärkten 
11. Externalitäten auf zweiseitigen Märkten  
12. Empirische Studien zweiseitiger Märkte 
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Bitte beachten Sie, dass es sich bei diesen Literaturangaben um Hinweise für einen 
erleichterten Einstieg in die Themenstellung handelt, die von Ihnen selbständig und 
sinnvoll ergänzt werden sollen. Die Internetseiten der Bibliothek verfügen über eine 
Vielzahl an Möglichkeiten der Literaturrecherche. Nutzen Sie diese! Für eine Reihe 
von Zeitschriften besteht auch die Möglichkeit den Volltext als PDF-Datei herunter zu 
laden. Beachten Sie das bitte bevor Sie eine Fernleihe beantragen und viel Zeit 
vergeuden. 
 
Einige Tipps zur Literaturrecherche: 
• Bei der Stichwortsuche im OPAC der Bibliothek finden Sie hauptsächlich 

Monographien, Sammelbände und Lehrbücher. 
• Der größere Anteil wissenschaftlicher Literatur ist jedoch in Zeitschriften 

veröffentlicht. Eine Stichwortsuche ist beispielsweise über die Datenbanken 
„ECONLIT“ und „Business Source Elite“ möglich. In diese Datenbanken gelangen 
Sie über die  
Startseite der Bibliothek  Fachdatenbanken (alphabetisch)  Econlit. 

• Falls Sie – beispielsweise aus dem Literaturverzeichnis der Einstiegsliteratur – 
schon die genaue Quelle wissen, dann empfiehlt sich die Elektronische 
Zeitschriftenbibliothek: 
Startseite der Bibliothek  Onlinedienste  Elektronische Zeitschriften-Bibliothek 
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